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Mar del Plata, 1 de Noviembre de 2018

RESOLUCION DEL RECTORADO N° 408/18

VISTO:

La propuesta de modificacion del plan de estudios de la carrera Licenciatura en Comunicacion Social —
Modalidad Presencial, presentada por el Sr. Decano de la Facultad de Periodismo y Comunicacion de la
Universidad FASTA

CONSIDERANDO:

Que la propuesta presentada se inscribe en las politicas de desarrollo y el planeamiento estratégico de la
Universidad FASTA;

Que la modificacion del plan de estudios de la carrera cuenta con el parecer favorable del
Vicerrectorado Académico y la Secretaria Académica de la Universidad,;

Que se han cumplido los recaudos administrativos fijados por la Universidad FASTA,

Que dicha propuesta fue presentada al Consejo Superior de la Universidad y aprobada por unanimidad
en sesion de fecha 19 de junio de 2018;

Por ello y en uso de las facultades que le confiere el Art. 28 del Estatuto Universitario,

EL RECTOR DE LA UNIVERSIDAD FASTA
DE LA FRATERNIDAD DE AGRUPACIONES SANTO TOMAS DE AQUINO
RESUELVE

Articulo _1°- APROBAR la modificacion del plan de estudios de la carrera de LICENCIATURA EN
COMUNICACION SOCIAL, aprobada por Resolucién Ministerial N° 534/18 presentada por el Sr. Decano de
la Facultad de Periodismo y Comunicacion, conducente al titulo terminal de Licenciado en Comunicacion
Social y al titulo intermedio de Técnico Universitario en Comunicacion Social tal como obra en el ANEXO de

la presente Resolucion.

Articulo 2°.- Presentar la presente resolucion al Ministerio de Educacién, Cultura, Ciencia y Tecnologia a los
fines que establecen los articulos 41y 42 de la Ley 24521.
Avrticulo 3°.- Dése a conocer y archivese.-
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ANEXO

1. PRESENTACION DE LA CARRERA

Denominacion: Licenciatura en Comunicacion Social
Titulos que otorga:

e Técnico Universitario en Comunicacién Social (Intermedio)

e Licenciado en Comunicacién Social (Terminal)
Modalidad: Presencial
Dependencia organico-funcional de la carrera: Facultad de Periodismo y Comunicacion
Autoridades de la Facultad
Decano: Lic. Fabrizio Zotta
Secretaria Académica: Mg. Ana Rosa Lorenzo

2. FUNDAMENTOS DE LA PROPUESTA

Desde hace algunos afios la Facultad de Periodismo y Comunicacion de la Universidad FASTA ha definido un
posicionamiento muy claro en relacion a las disciplinas de la comunicacion: si bien es un area del saber que esta
en permanente movimiento, la centralidad de la Persona humana en el &mbito de las comunicaciones es el punto

de apoyo, lo que no se modifica en un mundo de cambio constante.

No obstante esta concepcién de la filosofia de la comunicacién y su aspecto esencial, no deja de ser cierto que
los contenidos instrumentales y propios de la ciencia aplicada a la profesién de la comunicacion requieren
actualizaciones y aggiornamientos periédicos, porque de ello depende la formacién de un profesional que

comprenda ldgicas y procedimientos del ejercicio de la profesion.

Por eso, proponemos un nuevo plan de la Licenciatura en Comunicacion Social que profundice la perspectiva
analitica de la comunicacion desde la Optica del sentido, y no desde ninguna estructura institucional, ni
tecnologica. Es decir, el vinculo de una cultura y sus producciones simbélicas impone volver la mirada al
hombre: la perspectiva humanista es poder explicar el presente y el futuro de la comunicacién fuera de cualquier
criterio instrumental-operativo. Es, mas bien comprender la dimension simbdlica de la actualidad y las
estrategias de superacion de cierto desasosiego existencial que ha reducido lo cultural-simbélico -y hasta la

educacion- a su finalidad técnica.

La Facultad de Periodismo y Comunicacion de la Universidad FASTA propone la actualizacion del plan de
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estudios de su carrera insignia, con mas de 20 afios de trayectoria, con el objetivo de aportar una mirada

institucional propia al fenémeno multidimensional de las comunicaciones.

3.

REQUISITOS DE INGRESO A LA CARRERA

Podran inscribirse en la carrera:

Los egresados de cualquier modalidad de nivel medio;

Los mayores de 25 afios que cumplan con los requisitos del articulo 7° de la LES en concordancia con la
reglamentacion vigente de la Universidad FASTA, y que hayan cumplido con las exigencias del

programa de ingreso de la Universidad FASTA.

PERFIL DEL LICENCIADO EN COMUNICACION SOCIAL

Se comunica adecuadamente utilizando estrategias discursivas directas y mediatizadas.

Produce mensajes en distintos formatos y soportes para diversos publicos

Comprende la légica y el funcionamiento de las herramientas tecnol6gicas y las aplica de acuerdo a las
necesidades de la profesion

Informa, interpreta, relata con veracidad y transmite acontecimientos periodisticos.

Disefia, implementa y evalUa procesos comunicacionales y relacionales en organizaciones

Interpreta la realidad, analiza contextos y planifica estrategias comunicativas.

Reconoce y valora la centralidad de la persona humana y de su dignidad en el ejercicio profesional.
Adquiere el sentido de responsabilidad social que supone el ejercicio ético de la profesion.

Desarrolla un pensamiento critico fundamentado en el humanismo cristiano.

10. Busca alcanzar su realizacion personal a través del desempefio profesional.

11. Desarrolla la empatia para interactuar adecuadamente en equipos de trabajo.

4,
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5.

ALCANCES DEL TITULO DE LICENCIADO EN COMUNICACION SOCIAL

El Licenciado en Comunicacion Social es un profesional capacitado para:

Reflexionar y mantener una perspectiva critica de la propia profesion, indagando en fundamentos
filosdficos y culturales de la comunicacidon como inherente a la Persona humana.
Idear, producir y distribuir mensajes profesionales en el actual contexto de gran relevancia

comunicacional, sea para medios masivos de comunicacion, o para nuevas plataformas de distribucion.

Q ¢ =
Edificio Rectorado (54-223) 499-0441 rectorado@ufasta.edu.ar www.ufasta.edu.ar
Gascon 3140

(B7600FNL) Mar del Plata



Q ‘UNTVERSIDAD
FAST A RECTORADO

Realizar su actividad profesional en medios de comunicacion tradicionales y no tradicionales, empresas
privadas y organismos de gobierno.

Integrar grupos interdisciplinarios con disefiadores graficos, directores de productos audiovisuales,
redactores, editores, entre muchos otros profesionales, concentrandose especificamente en la dimension
estratégica y estética de los mensajes comunicacionales.

Entender la I6gica de funcionamiento de las plataformas de distribucion de contenidos: medios, redes
sociales, plataformas de convergencia.

Investigar, jerarquizar y organizar volimenes de informacion, ideando la mejor manera de comunicarla,

considerando siempre a la claridad, la sencillez y la inteligibilidad del material.

ALCANCES DEL TIiTULO DE TECNICO UNIVERSITARIO EN COMUNICACION SOCIAL

Interpretar situaciones comunicacionales para el analisis de contextos sociales y culturales.

Conocer y utilizar las herramientas de busqueda, procesamiento y difusién de la informacién.

Informar, interpretar, relatar con veracidad y transmitir contenidos comunicacionales en medios de
comunicacion, instituciones u organismos de gobierno.

Analizar tendencias, acciones y perspectivas de la gestion de la comunicacion en las organizaciones.
Innovar contenidos, a partir del uso de la tecnologia, para medios tradicionales y plataformas de

distribucion de comunicacion en general, con conocimiento del mercado profesional.

PLAN DE ESTUDIOS DE LA LICENCIATURA EN COMUNICACION SOCIAL

coD MATERIA Horas Horas Régimen
semanales totales
PRIMER ANO

FHM520 LECTO - COMPRENSION Y ESCRITURA 2,5 75 Anual
FHM521 HISTORIA DE LOS MEDIOS DE COMUNICACION 4 60 Cuatrimestral

REDACCION PARA GENEROS Y FORMATOS 3 90 Anual
FHM522 |

PERIODISTICOS
FHME23 METODOS, TECNICAS Y TECNOLOGIAS DE 3 45 Cuatrimestral

GESTION DEL CONOCIMIENTO
FHM229 | TEORIA DE LA COMUNICACION 25 75 Anual
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FHM524 | ANALISIS DE LA INFORMACION NACIONAL 2,5 75 Anual
FHM525 | ARGUMENTACION Y DEBATE 2,5 75 Anual
FHM511 | LENGUAJE VISUAL 2,5 75 Anual
DHM4 HISTORIA DE LA CULTURA 2 60 Anual
Total Horas Primer Ao 630
SEGUNDO ANO
FHM508 | NARRATIVA TRANSMEDIA 3 90 Anual
FHM526 | LECTO-COMPRENSION EN INGLES 3 45 Cuatrimestral
CHM527 C(?MUNICACION INSTITUCIONAL Y RELACIONES 3 90 Anual
PUBLICAS
FHM510 | PUBLICOS, AUDIENCIAS Y USUARIOS 3 90 Anual
FHM528 | OPINION PUBLICA Y COMUNICACION POLITICA 2,5 75 Anual
FHM529 | CORRIENTES CONTEMPORANEAS 2,5 75 Anual
CHM506 TALLER DE CREATIVIDAD Y RESOLUCION DE 4 60 Cuatrimestral
PROBLEMAS
DHM3 FILOSOFIA 2 60 Anual
FHM530 | PRACTICA DE RESPONSABILIDAD SOCIAL 100 Anual
Total Horas Segundo Afio 685
TERCER ANO
FHM531 | ANALISIS DEL DISCURSO 2,5 75 Anual
FHM532 | MARKETING PERSONAL Y PROFESIONAL 4 60 Cuatrimestral
FHM533 | PUBLICIDAD 2,5 75 Anual
FHM513 | SOCIEDAD GLOBAL Y COMUNICACION 4 60 Cuatrimestral
FHM82 | ANALISIS DE LA INFORMACION INTERNACIONAL 2,5 75 Anual
FHM534 | GESTION DE DATOS 2,5 75 Anual
FHM535 | PRODUCCION AUDIOVISUAL | 3 90 Anual
DHM23 | TEOLOGIA 2 60 Anual
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FHM536 | PRACTICA PROFESIONAL 200 Anual
Total Horas Tercer Afo 770
CUARTO ANO
FHM246 | SEMIOTICA 2,5 75 Anual
FHM537 | INDUSTRIAS CULTURALES 2.5 75 Anual
FHM538 | PRODUCCION AUDIOVISUAL I 3 90 Anual
FHMS39 PLANIFICACIO,N ESTRATEGICA DE LA 2,5 75 Anual
COMUNICACION
FHM540 | DERECHO DE LA INFORMACION 2,5 75 Anual
ESCENARIOS Y TENDENCIAS DE LA 3 45 Cuatrimestral
FrMbaL COMUNICACION
FHM542 | PENSAMIENTO SISTEMICO 4 60 Cuatrimestral
DHM24 | ETICAY DEONTOLOGIA PROFESIONAL 2 60 Anual
FHM543 | PROYECTO PROFESIONAL DE GRADUACION 100 Anual
Total Horas Cuarto Afio 655
CARGA HORARIA TOTAL DE LA CARRERA 2740
8. PLAN DE ESTUDIOS DE LA TECNICATURA EN COMUNICACION SOCIAL
coD MATERIA Horas Horas Régimen
semanales totales
PRIMER ANO
LECTO - COMPRENSION Y ESCRITURA 2,5 75 Anual
HISTORIA DE LOS MEDIOS DE COMUNICACION 4 60 Cuatrimestral
REDACCION PARA GENEROS Y FORMATOS 3 920 Anual
PERIODISTICOS
METODOS, TECNICAS Y TECNOLOGIAS DE 3 45 Cuatrimestral
GESTION DEL CONOCIMIENTO
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TEORIA DE LA COMUNICACION 2,5 75 Anual
ANALISIS DE LA INFORMACION NACIONAL 2,5 75 Anual
ARGUMENTACION Y DEBATE 2,5 75 Anual
LENGUAJE VISUAL 2,5 75 Anual
HISTORIA DE LA CULTURA 2 60 Anual
Total Horas Primer Afo 630
SEGUNDO ANO
NARRATIVA TRANSMEDIA 3 90 Anual
LECTO-COMPRENSION EN INGLES 3 45 Cuatrimestral
COMUNICACION INSTITUCIONAL Y RELACIONES 3 90 Anual
PUBLICAS
PUBLICOS, AUDIENCIAS Y USUARIOS 3 90 Anual
OPINION PUBLICA Y COMUNICACION POLITICA 2,5 75 Anual
CORRIENTES CONTEMPORANEAS 2,5 75 Anual
TALLER DE CREATIVIDAD Y RESOLUCION DE 4 60 Cuatrimestral
PROBLEMAS
FILOSOFIA 2 60 Anual
PRACTICA DE RESPONSABILIDAD SOCIAL 100 Anual
Total Horas Segundo Afio 685
TERCER ANO

ANALISIS DEL DISCURSO 2,5 75 Anual
PUBLICIDAD 2,5 75 Anual
PRODUCCION AUDIOVISUAL | 3 90 Anual
TEOLOGIA 2 60 Anual
PRACTICA PROFESIONAL 200 Anual
Total Horas Tercer Ao 500

CARGA HORARIA TOTAL DE LA CARRERA 1815
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CONTENIDOS MINIMOS DE LAS ASIGNATURAS

PRIMER ANO

Asignatura

Contenidos minimos

LECTO - COMPRENSION
Y ESCRITURA

El lenguaje y la comunicacion. Gramatica y normativa: la adecuacion, la coherencia y
la cohesion. Tramas y formas textuales. Abordar un texto: Estructuras. ldeas centrales y
accesorias. Desarrollo de ideas: modelos narrativos y descriptivos. Lectura y reescritura
de textos. Leer textos complejos: métodos y criterios para el abordaje.

HISTORIA DE LOS
MEDIOS DE
COMUNICACION

Hitos historicos de la comunicacion. Las Grandes Revoluciones de la Comunicacién y
su impacto en la Sociedad a nivel nacional e Internacional. Prensa — Radio. Telégrafo—

Telefonia. Cine — Television. Informatica — Redes.

REDACCION PARA
GENEROS Y FORMATOS
PERIODISTICOS

El Periodismo El periodismo y los grados de la interpretacion. Géneros Periodisticos.
La noticia. Bases epistemoldgicas. La produccion de la noticia. La circulacion y el
consumo de la noticia. Conceptos basicos de la profesionalidad periodistica.
Pragmatica periodistica. Periodismo digital. Herramientas de edicién de texto, imagen

y contenido audiovisual para producciones graficas y digitales.

METODOS, TECNICAS Y
TECNOLOGIAS DE
GESTION DEL
CONOCIMIENTO

Introduccién a la investigacion social. Método cientifico y técnicas metodoldgicas.
Principios éticos. Derecho a la Informacion. Nueva Ley de Acceso a la Informacion
Pablica. Tipos de fuentes. Reglas béasicas de seleccion, verificacion, citacion vy
referencia bibliografica. Fuentes digitales y su fiabilidad. La documentacion en los
medios de comunicacién. Busqueda y recuperacion de la informacién. Datos abiertos.

Herramientas para publicar y compartir documentos.

TEORIA DE LA
COMUNICACION

Principales debates epistemoldgicos en la ciencias de la comunicacion. Los niveles de
la comunicacion. Las teorias clasicas sobre la comunicacion social. Desarrollos actuales
de las teorias de la comunicacion social. Los medios de comunicacion en la sociedad de

la informacion. Las Teorias de la Comunicacion en el nuevo contexto digital.
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ANALISIS DE LA Agencias informativas locales y nacionales: claves de la circulacion de informacion.
INFORMACION Los flujos de circulacion de la informacion en el pais. Actualidad informativa Nacional.
NACIONAL

ARGUMENTACION Y La argumentacion: identificacion, construccién y técnicas argumentativas para los
DEBATE distintos tipos de discursos. Aspectos verbales y no verbales de la comunicacion. El

debate. La argumentacion en debates.

LENGUAJE VISUAL Los sistemas significantes en la comunicacion no verbal. EI mundo y el sentido de la
imagen. Aspectos no lingiisticos de los recursos expresivos. Introduccion a la historia
del arte. La imagen y la informacion. Aspectos analdgicos del mensaje. El periodismo
iconografico y la informacion visual. Los elementos basicos de la informacion visual.

Herramientas de edicién de imagen

HISTORIA DE LA El hombre: Cultura y cosmovision. Los elementos de la cosmovision; Dios, hombre y

CULTURA mundo. Recorrido por la Historia de Occidente: épocas

y cosmovisiones. La imagen de hombre a lo largo de la historia, desde los ejes politico,
econdmico, social y cultural. Periodizacion: Grecia y Roma, Edad Media, Humanismo

y Renacimiento, Barroco, llustracién, Romanticismo, Posmodernidad.

SEGUNDO ANO

Asignatura Contenidos minimos

LECTO-COMPRENSION Estrategias de busqueda y seleccién de informacidn, y de interpretacion de textos a
EN INGLES partir de elementos linguisticos y paralinglisticos. Recursos de referencia. VVocabulario
especifico de la profesion o disciplina. Elementos estructurales del discurso escrito.

Estilos y reglas de referenciacion bibliogréafica.

PRODUCCION El sonido, procesamiento digital, grabacion y soportes de almacenamiento. El lenguaje
AUDIOVISUAL | radiofdnico. Lenguaje y mensaje. La creacion de imagenes radiofonicas. Elementos
del lenguaje radiofénico. Las audiencias. El periodismo radiofénico. Herramientas de

edicion de Audio
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. |
COMUNICACION Organizacién; Institucion. Concepto, Definiciones. Estructuras. La Comunicacién
INSTITUCIONAL Y Institucional en el marco de la comunicacion organizacional. La Dircom. Funciones. La

RELACIONES PUBLICAS | Consultora. Funciones. Identidad: definiciones, elementos que la constituyen: la
realidad, la cultura, identidad fisica. Imagen y Reputacion. Publicos. Segmentacion.
Prensa institucional. Acciones de prensa. Herramientas y técnicas de comunicacion
institucional. Relaciones publicas: definicion, planificacion y herramientas.

Responsabilidad Social.

PUBLICOS, AUDIENCIAS | Concepto de audiencia, plblico y usuario. Los cambios en la percepcion de los
Y USUARIOS publicos. La experiencia. Consumos culturales y medios de comunicacion.
Comportamiento del consumidor. EI mundo on-demand. El ocio y el consumo de
contenidos. Segmentacion y masividad. ElI mainstream, los consumos de nicho. La
cultura to share y las multipantallas. Las nuevas formas de entretenimiento. La
investigacion de audiencias y de grupos. Situaciones de recepcion. La recepcion
nomade. La nueva relacion de los medios y sus audiencias: posibilidades y cambio de
roles. La tecnologia “individualizante” y el imaginario social Medicion de audiencias y

de grupos. Modos de ver. Procesos de comprension.

OPINION PUBLICA Y La Opinion puablica, espacio publico y democracia. El espacio publico en las
COMUNICACION sociedades democraticas. El nacimiento de la opinion publica. El ptblico y “lo publico”
POLITICA en la sociedad de masas. Teorias contemporaneas.

Opinion publica, comunicacién y politica. Politicos, periodistas y sondeos de opinion.

Campafias electorales. Elementos de marketing politico.

Opinidn publica y medios de comunicacién. Rol del periodismo. Cultura de la imagen y

opinion publica. Rol de las audiencias.

CORRIENTES Antecedentes del pensamiento contemporaneo. El origen de las ciencias sociales y de
CONTEMPORANEAS las ideologias contemporaneas. Liberalismo, Socialismo, Anarquismo, Marxismo.
Liberalismo politico y econémico. El neoliberalismo. Relacion entre ciencia, tecnologia

y cultura.
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NARRATIVA Produccidén y realizacion en nuevos formatos. Nuevos formatos y géneros. Nuevas
TRANSMEDIA narrativas y productos.

Introduccion a proyectos transmedia e interactivos. Storytelling. Técnicas, métodos y
procesos de desarrollo. Andlisis de herramientas tecnoldgicas y plataformas
disponibles. El trabajo interdisciplinario y las etapas de produccién de un proyecto
transmedia. Herramientas de edicidn de contenidos.

FILOSOFIA La Reflexidn filoséfica. Socrates, Platon y Aristdteles. Filosofia de la

naturaleza. Conocimiento y Verdad. EI conocimiento cientifico: concepto de ciencia.
Teoria y método cientifico. Fuentes de conocimiento. El concepto de “posverdad”.
Naturaleza de la Voluntad. El acto voluntario. Libertad y Naturaleza Humana. La Vida.

El alma y sus potencias. La persona humana. Fundamentos de la Dignidad

Humana. Visiones reductivas de la dignidad humana. Relativismo Antropoldgico.

Relacion Hombre-Mundo.

TERCER ANO
Asignatura Contenidos minimos
ANALISIS DEL Qué es el Andlisis del Discurso. El discurso y su dimension socio-cultural. Perspectivas
DISCURSO tedricas, metodoldgicas y practicas del Analisis del Discurso. Discurso, poder y

cristalizaciones de sentido. Comunidades de discurso. Legitimacion y deslegitimacion

de los discursos. Lenguaje y control social.

MARKETING PERSONAL | Principios del Marketing y Marca Personal.

Y PROFESIONAL La carrera laboral a través del tiempo. Mercado laboral. El proceso de blsqueda.

Autoconocimiento y Autoimagen. Disefio y gestién de marca. Estrategias para

desarrollar plan de marketing personal

Financiacion, promocion y comercializacién de productos y servicios de comunicacion.
Fuentes de financiacion publica y privada. Patrocinio. Financiacion colectiva y

crowdfunding. El pitching y sus estrategias.
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PUBLICIDAD

Publicidad y promocion de marca. Aspectos sociales, éticos y regulatorios. La
planificacion de la publicidad y la promocion. Los sujetos de la comunicacion
persuasiva. De la estrategia a la creatividad. Medios, soportes y formatos. Publicidad en
redes sociales. Comercializacion digital. Herramientas y plataformas de difusion y

distribucion.

SOCIEDAD GLOBAL 'Y
COMUNICACION

Identidades culturales y globalizacién. Homogeneizacién y fragmentacion.
Interculturalidad y medios. Motivaciones y gustos en los consumos de arte y medios.
Los estilos de vida, la hibridacién, la transculturacion, didlogo y multiculturalismo. Las

fronteras. Los ciudadanos del mundo. Las brechas comunicacionales.

INDUSTRIAS
CULTURALES

Industrias de contenidos. Creatividad y capital intelectual. La creacion, produccion y
comercializacion de bienes culturales. Cadena de valor de la industria. La produccion
de contenidos en un contexto de competencia. El show, el éxito. La forma y el

contenido.

ANALISIS DE LA
INFORMACION
INTERNACIONAL

Agencias informativas internacionales: claves de la circulacion de informacion. Los
flujos de circulacién de la informacion en el mundo. Actualidad informativa
Internacional. Andlisis de algunas agencias informativas a nivel internacional.
Tratamiento de las noticias y temas de agenda internacional. Los nuevos medios y las

crisis en los paises. Las redes sociales en la difusién de informacion.

GESTION DE DATOS

Estrategias cualitativas. Tipos de datos. Recoleccion de datos; herramientas y analisis.
Conceptos basicos de la estadistica aplicada al Muestreo. Presentacion de resultados.
Informes, infografias, articulos cientificos. Datos abiertos. Herramientas de gestion de

datos. Herramientas de diagramacion y disefio.

PRACTICA
PROFESIONAL

Campos de desarrollo:

Medios de comunicacién: Redaccion periodistica. Informes periodisticos. Produccion

de contenidos. Analisis de contenidos multimediales.

Empresas u Organizaciones: Desarrollo de diagnésticos. Sondeos de opinidn, tanto de
publico interno como de publicos externos. Estrategias comunicacionales. Analisis de
6rganos formales de comunicacién. Produccion de camparias publicitarias. Atencién

directa al publico.
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TEOLOGIA La Teologia como ciencia. La Revelacion divina. El lugar del hombre en el mundo. La
persona humana. El hombre como imagen y semejanza de Dios. EI misterio del mal. El
pecado. El Misterio de Cristo en las Sagradas Escrituras: Antiguo Testamento y Nuevo
Testamento. El Plan de Salvacion. El misterio de la Gracia. Las virtudes Infusas. La

mision de la Iglesia. Los sacramentos. Escatologia catdlica.

CUARTO ANO
Asignatura Contenidos minimos
SEMIOTICA El Signo como unidad significante. Modelos de signos. Semiotica y sistemas

semioticos. Codigos y procedimientos de construccion de discursos sociales.

Representacidn, signo y cultura. Semidtica y comunicacion.

PRODUCCION Desarrollo de formatos. Adaptaciones. La idea, el guion y su desarrollo. Propiedad
AUDIOVISUAL II intelectual de la obra audiovisual. Formatos digitales del audiovisual. Formatos,
tipologias y géneros de los productos audiovisuales. La integracion de la
posproduccion. La produccién de contenidos audiovisuales. La pre-produccion. El
rodaje, o produccidn. Postproduccion y publicacion. Criterios practicos. Las
posibilidades y los desafios de las nuevas tecnologias. Herramientas de ediciéon de

audio, video e imagen.

PLANIFICACION Gestion estratégica en una organizacion.
ESTRATEGICA DE LA
COMUNICACION

Gestion, Ejecucion y control de acciones. Mision, vision, valores y cultura. Gestion de

procesos. Adaptabilidad y anélisis de escenarios. Presupuesto

DERECHO DE LA Nociones basicas de Derecho. La libertad de expresion. El derecho-deber de
INFORMACION Informacion. La Libertad de expresion y las ideologias. Breve introducciéon a los
derechos subjetivos. Los derechos personalisimos. EI Derecho a la Imagen. EI Derecho
a la Intimidad. ElI Derecho a la Identidad Personal. Nociones basicas de
Responsabilidad Civil. Derecho del entretenimiento. La proteccién juridica en la

globalizacién.
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WIFASTA

TALLER DE
CREATIVIDAD Y
RESOLUCION DE
PROBLEMAS

Definicion de Creatividad. Pensamiento Creativo. Pensamiento Creativo vs.
Pensamiento Reactivo. Pensamiento Lateral vs. Pensamiento Vertical. Pensamiento
Analdgico. El Proceso Creativo. Creative Problem Solving. Técnicas y estrategias para
potenciar la generacion de ideas. Técnicas y herramientas para la evaluacion de ideas.

Convergencia. De la idea a la accion.

ESCENARIOS Y
TENDENCIAS DE LA
COMUNICACION

Escenarios, tendencias y negocios. Visiones. Laboratorio de tendencias. Pronéstico de

Tendencias de Consumo.

PENSAMIENTO
SISTEMICO

Los sistemas. Las partes y el todo. Propiedades de los sistemas. El disefio de los

sistemas. El enfoque sistémico, el individuo y la comunidad. Ecosistemas.

PRACTICA DE
RESPONSABILIDAD
SOCIAL

Espacio de accion y formacion en el cual los integrantes puedan comprometerse con el
bien comdn de Dios y de la Patria, en el ejercicio de servicios.Se promueve el
compromiso del estudiante con la realidad social, para su transformacion. Se propone
una Formacion para el Compromiso, reforzando una educacion que ensefie a pensar

criticamente y que ofrezca un camino de maduracion en valores.

PROYECTO
PROFESIONAL DE
GRADUACION

Trabajo Individual. Integracién y aplicacion de conocimientos adquiridos.

ETICA Y DEONTOLOGIA

PROFESIONAL

La ciencia ética. Fundamentos metafisicos y antropolégicos del orden moral. Verdad y
bien. El acto humano. El problema del acto voluntario. Fin dltimo y felicidad. La
moralidad: esencia, normas y fuentes. Las virtudes: definicidn y categorias. Las
virtudes cardinales. Etica Profesional. Condiciones y requisitos para un recto ejercicio
de la profesion. Leyes que rigen el ejercicio profesional. Responsabilidad social.
Aportes de la Doctrina Social de la Iglesia. Las virtudes del profesional. Nociones de

bioética.

RECTORADO

10. CADUCIDAD DEL PLAN VIGENTE (RM 534/18)

El plan propuesto comenzard a tener vigencia partir del periodo académico 2020, de manera sucesiva, de modo
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tal que la implementacion del total de las materias del plan acontecera en el periodo 2023.

El plan de estudios vigente, se ird discontinuando también de manera gradual de modo tal que el afio 2020 se
dictaran por ultima vez las asignaturas del primer afio del plan vigente, el afio 2021, por dltima vez las
asignaturas correspondientes al segundo afio de la carrera y asi sucesivamente, dando por cumplido el dictado de
todas las materias del plan RM 534/18 a fines del periodo académico 2023. En todos los afios, una vez cerrada
la cursada regular de cada asignatura, se abrird en el ciclo lectivo siguiente un cursado especial, por una Unica
vez, para aquellos alumnos gque adeuden asignaturas de afios anteriores o recursen en el Gltimo afio del dictado

regular. Si el alumno tampoco aprobara en esta instancia debera proceder al cambio de plan.
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